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A - Aciéries de Ploërmel
B - Acome
C - Alma

D - Menuisiers du Rhône
E - Ramses 2
F - SB Charpentes
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Les Scop, plan media 2011

> Nos objectifs :

Développer la notoriété des Scop en faisant émerger leur identité de marque. Commencer à installer durablement les Scop
dans le paysage des acteurs de l’économie.

> Cibles : 

Presse et Internet : dirigeants et cadres  
Radio : cadres et salariés

> Performances du plan media : 

PQN : nombre de lecteurs qui auront vu au moins une fois une annonce : 572 000.
Nombre de fois où ils l’auront vue en moyenne : 2,91.
Soit 1 664 520 occasions de voir.

PQR : Nombre de lecteurs qui auront vu au moins une fois une annonce : 3 111 000.
Nombre de fois où ils l’auront vue en moyenne : 2,35.
Soit 7 310 850 occasions de voir.

Radio : Nombre d’auditeurs actifs touchés au moins une fois par un spot : 4 374 000.
Nombre de fois où ils l’auront entendu en moyenne : 8,60 fois.
Soit 37 616 400 occasions d’entendre.

Internet : 1 360 000 occasions de voir un au moins des éléments du dispositif.


